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Auftrags-Kunst

Spezielle Farben und Lacke konnen Printdesigns die besondere Note verleihen.
Und mussen in der Produktion nicht einmal teurer sein

Schulhefte sind meist keine Design-Highlights. Die Kélner Agentur mehrwert

storte das und so entwickelte sie eine eigene Serie unter dem Label Himbeerheft-

chen: Die Motiv- und Farbwahl ist schlicht, die Materialien edel. Auf Gmund
Color druckten die Designern das Covermotiv mit Pantone-Sonderfarben. Die
Hefte kann man iibrigens (iber www.himbeerheftchen.de bestellen.

I Druckfarben und -lacken wird hiu-
fig nicht die Bedeutung gegeben, die
diesesvielseitige Gestaltungsmittel ei-
gentlich verdient. Das héngt nur zum
Teil mit der fehlenden Offenheit der
Kunden und der entsprechenden Zu-
riickhaltung der Designer zusammen.
Viel hdufiger ist ein Mangel an Know-
how und Experimentierfreude die Ur-
sache — und zwar sowohl auf Seiten
der Agenturen als auch auf Seiten der
Druckereien. ,Wenn besondere Farben
und Lacke gestalterisch sinnvoll sind,
ist es nicht allzu schwer, Kunden da-
vonzuiiberzeugen®, meint Heiko Ploch,
Inhaber der Agentur mehrwertin KoIn
(www.mehrwert.de).

Bei der richtigen Argumentation
und einer fachkundig erarbeiteten und
damit nicht unnétig teuren Produkti-
onsweise lassen sich auch ungewdhn-
liche Druckvorhaben umsetzen. Doch
dazu braucht es produktionstechni-
sche Kenntnisse, die der Printdesigner
am besten selbst mitbringen sollte.
Denn es ist nicht ganz einfach, eine
gute Druckerei zu finden, die nicht nur
Mut zum Besonderen zeigt, sondern
auch beratungsstark ist. ,Drucker sug-
gerieren ja haufig, dass der Vierfarb-
druck ganz normal und das Beste sei”,
so Ploch. Dabei konne man gerade
zuch durch eine dezente Kombination
von Bedruckstoffen und Sonderfarben
oder Lacken reizvolle Gestaltungsef-
fekte erzielen.

Ein gutes Beispiel dafiir sind die Him-
oeerheftchen, eineSerievon Schulhef-
ten, die mehrwert gestaltet und ver-
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treibt. Heiko Ploch und seinem Partner
Andreas Kundoch war aufgefallen, dass
diese Unterrichtsmaterialien von Seiten
der Hersteller vernachlassigt werden:
viel zu bunt, gestalterisch tiberfrach-
tet, mit schlechten Materialien produ-
ziert. So entwickelte mehrwert kurzer-
hand eine eigene Serie — mit hoch-
wertigen Papieren und durchdachtem
Design. Auch vom kunterbunten Um-
schlag verabschiedeten sich die Desig-
ner bewusst: Gedruckt wurden die de-
zenten Strichmotive der Umschlage mit
einer Sonderfarbe auf Gmund Colors.
Fiir solch eine Produktion braucht
man natiirlich Erfahrung, denn am
Rechner lasst sich nicht simulieren, wie
sich farbige Papiere und Sonderfarben
im Zusammenspiel verhalten. ,Damuss
man mit an die Druckmaschine®, so
Heiko Ploch. Selbst wenn man einen
zuverldssigen und erfahrenen Partner
gefunden hat, fallen bei solchen Pro-

jekten Entscheidungen haufig erst im
Drucksaal. Im Falle der Himbeerheft-
chen nahm Ploch beispielsweise zwei
Farben wieder aus der Produktion, da
der Kontrast zwischen Papier und Far-
be nicht stark genug war.





